Продакшн-библиотеки на радио

Введение

   Прежде чем с головой окунуться в теорию и практику животрепещущей темы продакшн-библиотек на радио, посмотрим на то, как обстоят дела на рынке продакшн-фонотек, глазами руководителя компании «ПроРадио» (представитель TM Century, MicroPower в России с 1992 г.) Вероники Онищенко:

«…На сегодняшний день нет четкого деления специальных аудиофонотек на имиджевые и производственные (продакшн), но обойтись без их использования на сегодняшний день не может ни одна радиостанция. Ведь идентификация радиостанции, как бренда, является неотъемлемой частью эфира, без которой рекламодатель не сможет донести информацию о своих товарах и услугах до конечного пользователя, а в свою очередь, создание рекламы при отсутствии рекламодателя полностью теряет смысл.

Основной проблемой вещателей при покупке аудиоматериалов для создания собственной продукции, в первую очередь является легальность ее приобретения у той или иной компании. И если в больших городах радиостанции готовы оплачивать услуги официальных представителей зарубежных продакшн-компаний, то в глубинке продолжают пользоваться дисками «с Горбушки». Мы прекрасно понимаем, что доходы центральных радиостанций не сопоставимы с оборотами регионалов, а законодательство по авторским правам – одно из самых сложных в общемировой практике, но создать качественный продукт с использованием пиратских дисков практически невозможно!...»

   Соглашаясь с мнением эксперта, добавлю, что как только теле- и радиокомпании начнут серьезнее относиться к выбору музыкального оформления своего эфира (читай – тратить деньги на приобретение библиотек), появится понятие ответственности выбора формата вещания. Будут проводиться исследования на рынке медиа-услуг, будут привлекаться профессионалы как в сфере продакшн, так и в сфере музыкального программирования. К сожалению, сегодняшняя ситуация показывает, что практически в каждой теле- и радиокомпании заправляют «профессионалы от сохи».

Продакшн-библиотеки на радио
Анатомия эфирного звука
На радио, телевидении, а также в кинопроизводстве звуковое сопровождение принято условно разделять согласно следующей схеме:
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Рис.1

Пункты, обведенные пунктирной линией, не представляют особого интереса в контексте нашей темы, но не указать их было бы упущением. Поэтому для начала поясню содержание «пунктирных» пунктов:
РЕЧЬ -  Разговорная, сценическая. Для радио-шоу, ди-джейских «подводок» наиболее распространенным видом речи является разговорная речь, как речь, отражающая момент общения. Речь в программах, роликах, оформлении эфира – в основном сценическая, специально подготовленная (разметка текста), зафиксированная в сценарии, отработанная актером.

МУЗЫКА – Оригинальная. «…Оригинальная музыка пишется специально приглашенным композитором. С ее помощью можно добиться более точного сочетания с изображением (на телевидении) или текстом (на радио), т.е. более точной расстановки ритмических и интонационных акцентов…» (Н.Н.Ефимова «Звук в эфире»).
МУЗЫКА – Компилятивная. Совокупность музыкальных фрагментов различных исполнителей. На радио особенно активно этот «вид» музыки используется в промо концертов, эфирных промо («нарезках»), реже - в роликах и оформлении, например в виде «цитирования» классических произведений для обогащения ассоциативного ряда.

ШУМЫ – Естественные. Звуки окружающего мира, включая звук звонка телефона, сигнализации автомобиля или дрели. Основное правило использования на радио в отличие от телевидения и кино – последовательность и «лаконичность»:
	Атмосфера
	Кино и ТВ
	Радио

	Лето в лесу
	Одновременно: Фоновый шум листвы, ветра, ручеек, птичье многоголосие
	Последовательно: Отдельные птичьи трели,  ручеек, порывы ветра

	Автомобиль в городе
	Одновременно: Гул транспорта, городские шумы, на этом фоне звук проезжающего автомобиля
	Последовательно: Пара гудков, звук быстро проезжающего авто

	Офис
	Одновременно: Гул голосов, телефонных звонков, офисной техники
	Последовательно: Принтер, звонок телефона, клавиши


ШУМЫ – Артистическая тонировка. Различные звуки, произведенные голосом, - «охи-ахи», смех, плач, возгласы, изображение животных и т.п. Обычно каждый звукорежиссер собирает свою коллекцию как спонтанно воспроизведенных звуков, так и специально срежиссированных голосовых эффектов.
Теперь подробно рассмотрим остальные пункты нашей схемы: шумы синтетические/компилятивные и библиотечную музыку.
Шумы синтетические/компилятивные. Библиотеки SFX. Термины.
    Как следует из названия, шумы синтетические/компилятивные – могут быть как синтезированными, так и являться набором естественных и синтетических шумов. Кроме того, в состав шумовой композиции могут входить оркестровый аккорд, или даже небольшое инструментальное соло, секвенция. 
    Компилятивные шумовые эффекты или спецэффекты (Special Effects - SFX) для оформления теле-  и радиопрограмм в терминологии принятой за рубежом носят название production/imaging elements, которые делятся на большое количество категорий, название которых отражает характер звучания или цель использования. В частности, известная компания Sound Ideas приводит на своем сайте (http://www.sound-ideas.com) следующий список подкатегорий спецэффектов:

Production/Imaging Elements

	- accents
- alarms & beeps
- attacks & sustains
- beds
- bumpers
- dissolves
- drones
- enhancers
- fanfares
- hits
- IDs
- intros
- lasers
- licks
- logos
	- pads
- punctuators
- rewinds & scratches
- segues
- sounders
- stagers
- stingers
- sweepers
- swipes
- transitions
- underscores
- whooshes
- wipes
- work parts
- zaps and zips


Подавляющее количество компаний, специализирующихся на создании библиотек спецэффектов для оформления эфира пользуются именно этими названиями. Используя рекомендации Вероники Онищенко («ПроРадио»), рассмотрим самые характерные, наиболее часто встречающиеся категории:

Accent(s) – акцент;
короткий элемент для кратковременного привлечения внимания слушателя к важной информации.
Типичное строение акцента:
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Рис. 2

Также акценты называют attention grabbers, т.е.,  перефразируя -  «приманка».
Bed(s) – подложка; 
небольшой отрывок звуковой подложки, который можно «закольцевать»:
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Рис. 3

Также beds называют backgrounds.

Drone(s) – сбивка;

всевозможные виды барабанных дробей, спецэффекты, выполняющую эту роль. Общая цель сбивки – подготовить слушателя к удару, акценту или началу активной мелодии.
Stager(s) – отбивка;
относительно длинный (до 15 сек), музыкальный элемент оформления эфира. Хотя может использоваться в чистом виде, для полной эфирной готовности часто добавляют голос. Правда, пространства, в смысле удобства микширования, создатели отбивок оставляют немного (обычно 2-3 слова – идентификации станции, программы): 
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Рис. 4
Sweeper(s) – «воздух»;

Элемент оформления, построенный на синтезированном свистящем звуке (как при «подметании»), обычно это разновидность обработанного белого шума. Иногда эта категория расширятся за счет flyby («пролетая») и winds(«ветер»), которые в свою очередь являются производными от естественных шумов. 
Transition(s) – переход;
Элемент оформления  для перехода от одного звукового элемента к другому. Фактически, это сжатая версия отбивки (stager), только атака и кода  – атональные, для «универсальности» применения.

Zaps & zips / Hits & Stabs / Bouncers – «удары»;
схожие между собой по звучанию элементы синтезированных ударов. «Строительный» материал для отбивок, акцентов, для оформления «финального аккорда» музыкально-шумовой фонограммы.
Продакшн-студии, занимающиеся оформлением эфира, вводят свою классификацию готовых элементов оформления, базируясь на описанных выше категориях, стремясь максимально разъяснить заказчику характер их звучания. Например, имеют хождение такие конструкции:

· Station ID Sweeper – ID Text, микшированный со sweeper-эффектом(-ами)

· Station ID Stager - ID Text, микшированный со stager-эффектом(-ами)

 (За ID Text считаем текст, состоящий из названия станции и частоты вещания)

При отсутствии четко сформированной удобной(!) русской терминологии,  зарубежная практика может быть применима, однако только с условием четкого понимания определения каждой категории спецэффектов.
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В этой связи хочется разъяснить определение основной единицы оформления эфира:  
 Не рассматривая деталей, а именно из чего и как сделан этот отрывок, еще раз отметим свойство его автономности, в отличие от заставки или отбивки программы, рубрики. 
Таким образом, схема применения термина «джингл» для типизации назначения такова:
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Рис. 5

Имеем:

Вокальный джингл станции;
Текстовый джингл «Новостей»;

Текстовый джингл акции;

И т.п.
«Библиотечная музыка». Продакшн-библиотеки.

   Музыкальная библиотека для ТВ и радио – это набор музыкальных треков, которые имеют: 

- общую тематику использования, стиль, исполнение
Как правило, создатели музыкальных библиотек дают своим детищам «говорящие» названия, например «Killer Tracks», «Extreme Sports», «Fashion Dance» и т.п., чтобы  пользователь сразу понял назначение и стиль библиотеки еще до прочтения детального описания и прослушивания демо. Продюсеры продакшн-библиотек ищут треки со сходным звучанием и набором инструментов. Диски для «всех и каждого» быстро теряют былую популярность, на сцену выходят строго ограниченные по стилю и исполнению, выверенные по «культуре» звучания библиотеки. Это помогает звукорежиссеру более осознанно реализовывать свои идеи, а не выбирать трек для музыкального оформления, что называется, случайным «тыком».
- вариации аранжировки, исполнения, сведения
Количество оригинальных музыкальных тем в библиотеке обычно не превышает 20-30, все остальные треки представляют собой варианты исполнения, аранжировки, сведения. Тогда вы видите названия типа «Walking Jazz Bass A», «Walking Jazz Bass B» и т. д., даются варианты с мелодией и без, с партией ударных и без нее,  иногда даже присутствуют короткие отбивки (так называемые – Stingers) длиной не более 10 секунд на базе основной темы. Это очень удобно для варианта «быстрого» монтажа, когда нет времени заниматься перемонтажем основной темы, а также в случаях, когда вы синтезируете сложное динамическое оформление из отрывков вариаций разных тем с разной плотностью звучания.
- «коммерческий» хронометраж (1 минута, 45, 30, 15 секунд)
Встречаются два типа так называемых «коммерческих» фонограмм (promos / commercials): 
1) Темы, специально написанные в формате 60-30-15 секунд. 
2) Темы, переаранжированные из «длинных» треков под нужный хронометраж.
Первые, как ни странно, наиболее сложны при творческом использовании, так как представляют собой законченные по форме микро-произведения с возрастающей плотностью и динамикой от начала к концу, что, конечно, редко совпадает с изначальной авторской задумкой при создании скажем, рекламного аудиоролика. Зато они удобны для «беспечного» использования в простых проектах.
Вторые же более полезны, так как обладают ровной динамикой и, во всяком случае, дают определенную свободу при использовании их с элементами из основной темы, позволяя создавать нужный динамический рисунок. Подробнее схемы монтажа будут рассмотрены в главе «Монтаж».
Продакшн библиотеки. Стили. Категории.
Как только количество треков в библиотеке саунд продюсера переваливает за тысячу (около 20-30 аудио компакт дисков), сразу же встает проблема их распределения по стилям, категориям.

Стиль – исторически сложившийся жанр музыкального произведения. НЕ отражает характер, область применения. По стилю можно опознать только совокупность музыкальных произведений, возникших в определенный исторический период.
Категория – совокупность музыкальных произведений, объединенных не столько по стилю, сколько по настроению, характеру и области их использования. Часто в качестве параметра задают формат радиостанции, тогда может возникнуть категория HOT AC Sports, т.е. динамичная «спортивная» музыка для радиостанций с активной  взрослой аудиторией.
Таким образом, распределение треков в библиотеке только по стилю крайне непродуктивно и субъективно. Количество стилей возникших в музыке под влиянием «клубной культуры» невообразимо много, а отличия – часто только в приемах аранжировки. Поэтому, чтобы не путаться в наборе из «стилей» вроде Progressive House, Deep House, Neo Electro, New Beat, Nu Breaks, Hardcore, 2 Step, Acid Lounge, многие продакшн студии придерживаются своей «фирменной» терминологии, которая представляется собой некоторую смесь стилей и категорий. Вот часть «дерева» категорий-стилей, принятых во многих американских студиях:
	ARTS 
	CORPORATE 

	

SOUND DESIGN 
	

 BEDS 

	ATMOSPHERES 
	

 BRIGHT / OPTIMISTIC 

	

DARK 
	

 LUXURY 

	

NEUTRAL 
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 POP 

	

SPACE 
	DANCE MUSIC 

	

STATIC 
	

BREAKBEAT 

	BAND MUSIC 
	

ELECTRONICA

	

BIG BAND 
	

TECHNO

	

DANCE BAND 
	

TRIP-HOP

	CHILDREN 
	SHOWBIZ

	                       HAPPY
	

DAYTIME TV

	                       POP
	

GLAMOUR

	

TEENAGE DRAMA 
	

LIGHT ENTERTAINMENT

	CLASSICAL 
	SPORT

	

CEREMONIAL
	

 ACTION

	

EPIC
	

 EXERCISE / FITNESS

	                       PASTORAL
	

 EXTREME SPORTS


Как мы видим все логично и продумано. Каждый диск (трек) в библиотеке может принадлежать к разным подкатегориям. Например, трек из категории CORPORATE ( BEDS, может прекрасно себя «чувствовать» и в категории SHOWBIZ ( DAYTIME TV.  Такой подход на порядок снижает время поиска нужной фонограммы.
Каталогизация музыкальных продакшн библиотек
   Перечисляя стили и категории, мы собственно, формируем портрет будущей электронной базы музыкальной библиотеки. Вообще, проблема поиска и отбора в базе данных – глобальная проблема современного информационного общества. Для нашей локальной задачи, разумеется, существует достаточно средств ее решения.
 Но перед рассмотрением разных технологий поиска, еще раз обратим внимание звукорежиссеров, продюсеров, музыкальных редакторов, генеральных директоров теле- и  радиостанций на остроту проблемы. Приблизительно рассчитаем потери времени при работе со слабо каталогизированной музыкальной продакшн библиотекой:
Типичная задача – поиск подходящей музыкальной «подложки» к аудиоролику или программе.
	Состояние базы
	Действия
	ВРЕМЯ

	Набор папок с названиями музыкальных дисков
	Практически полный перебор базы, остановка на первом «подходящем» треке
	30-60 минут

	Каталогизация по стилям, нет вложенных папок «подкатегорий»
	Полный перебор, перебор «по памяти»
	20-40 минут

	Каталогизация по категориям-стилям, перекрестные ссылки на треки и диски библиотеки
	Поиск в категории, поиск по ключевым словам
	Не более 15 минут


Согласно таблице, составленной достаточно «оптимистично» для первых двух пунктов, мы имеем потери по сравнению с прогрессивным поиском в правильно построенной базе до 40 минут на каждую поставленную задачу(!). По моим расчетам, потери рабочего времени для одного звукорежиссера за один день могут составлять до 3-4 часов(!). Причем, это время ни коим образом не относится к профессиональным обязанностям звукорежиссера. В итоге падает качество работы, так как стремясь сократить время поиска звукорежиссер выбирает музыкальное оформление практически случайным образом.

Теперь рассмотрим технологии поиска в музыкальной продакшн-библиотеке.

Каталогизация музыкальных продакшн библиотек.
Поиск средствами операционной системы, поиск с помощью программ сторонних производителей.
   Рассмотрим ситуацию, когда изначально треки в базе представляют собой Microsoft PCM Wave файлы или звуковые файлы в формате mp3 (MPEG Layer III), размещенные в каталогах с именами категорий, стилей. В проводнике Windows отрываем страницу поиска (клавиша F3) или нажимаем соответствующую кнопку на панели проводника.
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Рис.6
   Как мы видим, ключевые слова можно указывать через запятую, однако результаты поиска будут расположены не по релевантности, а в том порядке, как алгоритм поиска «нашел» их на диске. Файлы из окна «результатов поиска» можно перетаскивать в окно программы-редактора, а также есть возможность открыть папку, содержащую найденный файл (по щелчку правой клавиши мыши на файле). 

   Но небольшая скорость поиска встроенными средствами, да и невозможность искать файлы по информации в тэгах (ID3 Tag) файлов mp3 заставляется искать другие способы решения задачи поиска в продакшн библиотеке. В частности, существует множество программ поиска mp3-файлов по информации в тэге, например mp3find, сайт программы - http://www.sitex.com.ua. Если основная информация о треке «зашита» в тэге – то это более или менее приемлемое решение. 
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Рис.7
В качестве решения проблемы поиска на локальном диске в целом, можно использовать поисковую систему типа MSN Search, Google Desktop Search, однако такие системы пока не рассчитаны специфические сферы применения в рамках студии продакшн. 

   В любом случае, описанные выше решения позволяют искать файлы по ключевым словам, что не является самым эффективным способом поиска. Важно иметь полностью каталогизированную базу, построенную на основе концепции «категория-стиль».
Поиск с помощью специализированных программ-каталогизаторов

   Каждый производитель продакшн-библиотек снабжает пользователя подробным описанием её треков. Нередко, когда библиотека поставляется на жестком диске и количество треков составляет несколько тысяч, поставляется также и программа-каталог. Однако, как правило, возможности и сфера применения каждой такой программы имеют отношение только к той библиотеке, с которой она поставляется. Поэтому, далее мы будем рассматривать только универсальные решения, обладающие расширенными возможностями.
DialCat Pro 0.1

(http://www.rio-pro.ru/soft.html)
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Рис. 8

Программа позволяет проводить каталогизацию на основе трех параметров, назначение которых выбирается произвольно. Вообще интерфейс программы выполнен так, чтобы мы могли «набирать» код запроса на цифровом блоке клавиатуре (отсюда и название программы Dial Catalog). 

Параметр (1) имеет 9 свойств, параметры (2) и (3) – по 3 «свойства».
Значения параметров «по умолчанию»:

Параметр (1): Style (Категория-Стиль)

Свойства: Cinema, Café, Sport, Humor, Ethno, Media, Celebrate, Style, Oldies.

Параметр (2): Character (Характер)

Свойства: Mild, Neutral, Strong

Параметр (3): Tempo (Темп)

Свойства: Slow, Middle, Fast

Рис.9
Рис. 10
Каждому треку в библиотеке соответствует набор свойств параметров. Сами свойства не являются точным описанием стиля трека, они очень «размыты» и в этом мощь программы. Парадокс, но с помощью небольшого количества «размытых» свойств и их сочетания мы можем вполне конкретно формировать запрос при поиске в базе. Главное – примерно определить эти самые свойства.
Определение свойств «по умолчанию»:
STYLE:

Cinema – «кинематографичное», «трейлеровое» звучание, классика, диснеевская мультипликация

Café – расслабляющая музыка кафе, ресторанов, немного развязная.

Sport – энергичная, активная музыка с жестким ритмическим рисунком, рок, хард-рок

Humor – комедийная музыка с наличием характерных шумов, музыка клоунады

Ethno – типичная «world» музыка, национальная, характерные инструменты

Media – электронное звучание, техно, робототехнический звук, «музыка электронной вселенной»

Celebrate – праздничные марши, цирковые номера, новогодние мелодии

Style – acid jazz, джаз, музыка дефиле, чил-аут, ремиксы

Oldies – характерное «старое» звучание (от средневековья до 70х годов) или стилизация.
CHARACTER:

Mild – общий характер звучания слабый, тихий

Neutral – звучание нейтральное
Strong – мощное, громкое звучание
TEMPO:

Slow – субъективно медленно

Middle – субъективно «не торопясь»

Fast – субъективно быстро
Соответственно, каждому треку можно подобрать, ну хотя бы приблизительно оценочные свойства. С помощью программы DialCat возможно:

- осуществлять поиск в базе
- заносить треки в базу, в том числе массово, сканируя папки, включая вложенные
- «вести» несколько баз с разными параметрами и свойствами
- менять название параметров и свойств (правая клавиша мыши на панели параметра или кнопках свойств)
Результаты поиска (wav, mp3, wma - файлы) можно проигрывать, копировать, «перетаскивать» в окно программы-редактора. Существует поиск по точному совпадению свойств и совпадению части набора свойств. На практике в базе с несколькими тысячами треков окно результатов по типичному запросу не содержит более 30-40 треков. Согласитесь, легче работать с 30-40 треками из разных библиотек, но со схожим характером звучания, чем перебирать десятки папок и перебирать тысячи файлов.
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Рис. 11
Примеры «кодирования»:
Веселая «мультяшная» мелодия – Cinema, Humor || Neutral || Fast
Лирическая джазовая мелодия – Café, Style || Mild || Slow
Промо-трейлер к фильму: Cinema, Sport, Media || Strong || Middle
Процесс занесения трека в базу максимально удобен. Скорость пополнения базы при наличии небольшой практики – около 100-150 треков в час. Таким образом, каталогизация достаточно крупной продакшн-библиотеки (100 Audio CD) может быть проведена за 1-2 месяца.

APM INFO
(http://www.rio-pro.ru/soft.html)
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Рис. 12

Если в программе DialCat единица каталога – музыкальный файл, то APM Info оперирует уже папками. В каждой папке размещается специальный текстовый файл (карточка) с информацией о папке (имя, описание, «путь» по дереву категорий-стилей), например:

Поиска по параметрам-свойствам в APM Info нет, но есть:

- дерево «категорий-стилей»
- поиск по карточкам папок 
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Рис. 13
Основное же удобство и универсальность программы в том, что каждая папка может принадлежать разным «веткам» дерева и если в папке есть треки нужного стиля, то при поиске по дереву мы обязательно «наткнемся» на него.

При двойном клике по названию диска открывается папка с файлами и медиа-проигрыватель с текущим плейлистом. С помощью APM Info очень удобно объединять несколько продакшн-библиотек в одну базу.
Перспективные технологии поиска в продакшн-библиотеке
   На мой взгляд, в ближайшем будущем системы поиска по ключевым словам в описании треков и поиск по дереву «категорий-стилей» будут совершенствоваться и выльются в специализированный продукт наподобие PowerGold для программирования эфира, с множеством дополнительных функций, поддержкой удаленного доступа к базе данных. Также будут развиваться системы основанные на онлайновом доступе к серверу с продакшн- библиотеками.

   В более отдаленном будущем возникнут системы контент-поиска, т.е. поиска по содержанию, по самому звуку. Уже сейчас существуют системы распознавания звуковых образов, главным образом голоса. Но с развитием алгоритмов поиска, систем искусственного интеллекта и наращиванием вычислительной мощности у нас появятся возможность, указав «звуковой пример», получить на выходе набор субъективно «похожих» треков.
Творческая работа, синтез при работе с продакшн-библиотеками. 
ADSR – подход
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Рис. 14
Попробуем параметр ADSR, использующийся в синтезаторах, применить к монтажу элементов оформления эфира.
Часть ADSR огибающей, параметры Attack и Decay мы рассматриваем вместе. 
Attack(+Decay) – атака, часть фонограммы в которой звук достигает некоторого уровня постоянной громкости, иными словами до начала проведения характерной темы элемента оформления (музыкальной или шумовой). На практике – это начальная часть от sweeper или transition. Будем различать мягкую (время атаки >0, громкость возрастает):
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 Рис. 15
и жесткую (время атаки = 0 или очень невелико, громкость – максимальная) атаку:
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 Рис. 16
Sustain – достаточно стабильная по громкости часть звучания, «средняя» часть. Эта часть является характерной, основной для текущего элемента оформления.
Release – «конечная» часть отрывка в котором обычно громкость падает до нуля. Эта часть – обычно удар, аккорд с «воздухом» для удобства микширования со следующим музыкальным произведением.


Пример:

Есть барабанная петля (loop), нужно сделать «начало» и «конец», т.е. на выходе мы должны получить фоновый материал для будущего джингла, законченного музыкального фрагмента.
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Рис. 17
В итоге, мы использовали:

- саму барабанную петлю (drum loop)

- два элемента типа sweeper (взяли только мягкую атаку)
- один удар (взяли из drum loop) – жесткая атака

- один crash (барабанные тарелки) – жесткая атака
Заметим, что ADSR-структуру  имеют как сами исходные материалы, так и конечный результат. При монтаже нужно учитывать свойство инкапсуляции, другими словами в сложных композициях основная часть (sustain) может включать в себя элементы, имеющие ADSR-структуру, а те - другие в свою очередь. Такой подход заставляет мыслить звукорежиссера более образно - от целостной картины, возникшей в голове к частным моментам реализации замысла.
«Компонентный» подход
   Не секрет, что использовать библиотечные спецэффекты в чистом виде не всегда удобно. Во-первых, такие библиотеки есть у многих, во-вторых, не всегда их частотные характеристики подходят к голосу и, в-третьих, очень часто темпо-ритмическое построение не подходит для решения поставленной задачи. Поэтому на практике я обычно выбираю множество спецэффектов с интересным, характерным звучанием, но с простой внутренней структурой. Затем я разбиваю их на две категории: переходы и удары, помещаю их в соответствующие папки. Это и есть наши «заменимые» части. Удары имеют жесткую атаку для использования в конце композиции и часто «воздух» для окончания. Переходы имеют мягкую атаку для начала и «воздух». Далее, в процессе работы над конкретным джинглом, требуемый по замыслу элемент «отбивку» (stager) я синтезирую из этих компонентов – в итоге за счет множества вариантов компоновки получаю множество оригинальных продакшн-элементов, имеющих нужную тембральную окраску и темпо-ритмическое построение.

С помощью таких приемов как:

- разворот «ударного» элемента (reverse)
- обработки «ударного» элемента реверберацией и, возможно, с последующим разворотом реверберационного «хвоста», 

можно «переводить» звук из категории удары в категорию переходы.
Аналогично, с помощью ограничения параметров attack и release можно «превращать» переход в удар.

Одним словом, пользуясь таким компонентным подходом, мы обретаем истинную свободу в создании собственного оригинального звучания.

Творческий подход, основная часть
   Перечисленные выше подходы к работе с продакшн-библиотеками описывают в основном работу со спецэффектами при формировании заменимых частей будущей композиции (Attack и Release). Многие звукорежиссеры на этом и останавливаются. В результате в эфире мы слышим «булькающий» эффектами набор звуков, который выдается за джингл, за законченное, творческое(!) произведение. Со временем становится понятно, что такие поделки раздражают слушателя, не доносят до него необходимой информации, так как бессмысленны по структуре, примитивны по художественному содержанию. Отчасти такой подход связан с ошибочной оценкой демонстрационных файлов продакшн-библиотек. Потому что изначально это демо составляется с одной идеей – показать как можно больше самых ярких спецэффектов, входящих в библиотеку. А уж продюсеры этого трека не скупятся на любые приемы, лишь бы все было громче и активнее. К сожалению, наши специалисты воспринимают данный подход «в лоб» и просто копируют «кашеобразное» звучание демо.
   Здесь мы приходим к неутешительному выводу – научиться складывать различные спецэффекты в цепочки, микшировать их друг с другом возможно и формальным способом. Но чтобы формировать основную часть композиции нужно обладать как минимум правильным пониманием поставленной задачи и вкусом. Нужно буквально слышать в голове будущий джингл в мельчайших подробностях, слышать его характер,  стиль музыки. Следует помнить, что никакой спецэффект, синтезированный звук не породит в умах слушателей таких эмоций, какие порождает музыка.








































Рис. 2














Jingle – джингл;


Законченный(!) идентификационный музыкально-шумовой отрывок.





На мой взгляд, обязанности по построению базы музыкальной продакшн- библиотеки должны частично или полностью ложиться на плечи продюсера продакшн службы теле- или радиокомпании.









































Library: My Library 


Title: Sport Attack


CD#: MYLIB 01


Description: 60 second promo tracks, rock guitars, television themes


Categories:


PROMOS / COMMERCIALS 60 >> DANCE MUSIC


PROMOS / COMMERCIALS 60 >> ACTION / SPORT


SPORTS >> ACTION


SPORTS >> EXTREME SPORTS


DANCE MUSIC >> BREAKBEAT


DANCE MUSIC >> CHEMICAL BEATS


DANCE MUSIC >> DISCO HOUSE











Итак, в каждом элементе оформления эфира можно выделить основную часть (Sustain) и заменимые (Attack и Release). Собственно, «вырезая» заменимые части из разных треков или синтезируя свои собственные, можно воплощать практически любые идеи из разнообразного «строительного материала» продакшн-библиотек.














Таким образом, при работе с продакшн-библиотеками я убедительно рекомендую всегда придерживаться концепции творческого подхода в выражении эмоционального состояния, а уж потом «полировать» образ технологиями и спецэффектами, не превращая произведение в демо вашей продакшн-библиотеки








